\Vydziat Inzynierii

- . ‘s . Karta przedmiotu
(Chemicznej i Procesowej P

Kod Nazwa w j. polskim Marketing

1070-1CO00-ISP-H204

przedmiotu przedmiotu w j. angielskim | Marketing

Kierownik przedmiotu

dr Matgorzata Stawicka

Jednostka prowadzaca

WAINS PW Kierunek studiéw | Inzynieria chemiczna i procesowa

ogolnoakademicki

. ) Profi . studia | stopnia Semestr studiéw 2 Specjalnos¢ -
i poziom ksztatcenia .
stacjonarne
Rodzaj przedmiotu HES obieralny Jezyk zajec polski
. . Sumaryczna liczba
Forma zaliczenia: Nie odzin 30 Sumaryczna 2
Egzamin (Tak/Nie) 5 liczba ECTS
w semestrze
. Cwiczenia Cwiczenia )
Typ zajeé Wyktad e I — Laboratorium
Tygodniowo - 2 - -
Liczba godzin zajec
facznie w semestrze - 30 - -

I. Wymagania wstepne i dodatkowe
1.1. Brak.
1. Cele przedmiotu
11.1. Przedstawienie i zapoznanie studentéw z istotg marketingu.
11.2. Przedstawienie zasad przeprowadzania segmentacji rynku.
11.3. Nabycie umiejetnosci zastosowania instrumentdéw marketingowych, opracowania i wdrozenia strategii marketingowej.
| 11l. Tresci programowe przedmiotu (dla kazdego typu zaje¢ oddzielnie)
111.2. Cwiczenia audytoryjne
Lp. Tresé Liczba godz.
1. Istota marketingu. Pojecie, uwarunkowania i zatozenia funkcjonowania marketingu. Ewolucja marketingu. 2
Marketingowe otoczenie organizacji. Zewnetrzne i wewnetrzne warunki dziatania. Warunki dziatania
2 a struktura marketingu. 4
Teoria zachowania konsumenta na rynku. Modele postepowania konsumenta na rynku. Czynniki
3. charakteryzujace konsumenta jako determinanty jego postepowania na rynku. 4
Zarzadzanie produktem. Pojecie, klasyfikacja i poziomy produktu. Fazy i rodzaje cyklu zycia produktu. Marka
4. i markowanie. Analizy portfelowe. 2
5. Zarzadzanie cena. Funkcje i zadania ceny. Proces ksztattowania cen. Strategie cenowe. 2
Zarzadzanie dystrybucja. Pojecie i sktadowe czesci dystrybucji. Ksztattowanie kanatéw dystrybucji.
6. Przedsiebiorstwo w tancuchu dostaw. 2
Zarzadzanie komunikacja marketingowa. Cele, funkcje i zadania dziatann promocyjnych. Instrumenty
7 promaogji. 2
Zarzadzanie dziatalnoscig marketingowa. Planowanie dziatalnosci marketingowej. Strategie marketingowe.
8. Organizowanie i kontrola dziatalnosci marketingowe;j. 2
9. Badania marketingowe. Cele i zakres badan. Narzedzia i techniki badarh marketingowych. 4
Marketing miedzynarodowy. Miedzynarodowe otoczenie przedsiebiorstw. Strategie marketingowe
10. przedsiebiorstw na rynkach zagranicznych. 2
11. Etyka w marketingu.
12. Kolokwium.
IV. Wykaz efektéw uczenia sie dla przedmiotu
Metody
o | SR | e e - laaniccts
efektu efelftu . efektow uczenia AL USRI efektu
uczenia sie . uczenia
sie*
WIEDZA
Wi K1 W08 1.P6S_WK Ma podstawowg wiedz.e rﬂe?bedha% do przenosz.enia wiedzy i dziatalnosci s, D
P6U_W inzynierskiej poza uczelnie.
1.P6S_WK
w2 K1_W09 111.P6S_WK Ma podstawowg wiedze dotyczacg marketingu. SP,D
P6U_W
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UMIEJETNOSCI

1.P6S_UW.o
U1 K1_uo1 HILFTGGSS_[[JJIXV.O Potrafi korzystaé z wszelkiego rodzaju informacji i je analizowac. SP,D
P6U_U
I.P6S_UO . - . — .
u2 K1_U17 P6U_ U Ma umiejetnosci w tworzeniu relacji miedzyludzkich. SP,D
KOMPETENCJE SPOLECZNE
I.P6S_KR . . ) A
KS1 K1_K02 P6U_K Prawidtowo reaguje na problemy zwigzane z pracg inzyniera. SP, D.
KS2 K1 KO3 1.P6S_KO Jest gotéw do za.stc?sowar.ua |.nstrumer.1.tow mar.ketlngo.wych, sP.D
- P6U_K opracowania i wdrozenia strategii marketingowe;j.
V. Literatura zalecana i dodatkowa
1. Ph. Kotler, K.L. Keller, Marketing, Dom Wydawniczy Rebis, Poznarn 2012.
2. Marketing. Koncepcja skutecznych dziatan, pod red. L. Garbarskiego, PWE, Warszawa 2011.
3. E. Jedrzejczak A. Tomczak, Podstawy marketingu w przedsigbiorstwach i w sektorze publicznym, PW, Warszawa 2015.
4. D. Kaznowski, Nowy marketing, VFP Communications, Warszawa 2008.
5. R. Dooley, Neuromarketing, PWN, Warszawa 2015.
6. T. Taranko, Komunikacja marketingowa Istota, uwarunkowania, efekty, Wolters Kluwer, Warszawa, 2015.
VI. Naktad pracy studenta niezbedny do osiggniecia efektéw uczenia sie
s Liczba
Lp. T
p res¢ godz.
1. | Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim wynikajgce z planu studiéw 30
2. | Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim w ramach konsultacji, egzaminéw, sprawdziandw etc. -
3 Godziny pracy samodzielnej studenta w ramach przygotowania do zaje¢ oraz opracowania sprawozdan, projektow, 15
) prezentacji, raportow, prac domowych etc.
4. | Godziny pracy samodzielnej studenta w ramach przygotowania do egzaminu, sprawdzianu, zaliczenia etc. 15
Sumaryczny naktad pracy studenta 60
Liczba punktéw ECTS 2

Strona2z2




